Naziv predmeta s naznakom stranog jezika na kojem se izvodi

Reklame u tiskanim medijima iz tekstnolingvističke i semiotičke perspektive

Printwerbung aus textlinguistischer und semiotischer Sicht
Deutsch 

Broj nastavnih sati ukupno i tjedno

30 (Vorlesung – 20 Stunden, Seminar – 10 Stunden) / 2 pro Woche / WS
Broj ECTS bodova

5

Ishodi učenja predmeta
Studenten sind in der Lage:
· Multimodalität sowie appellative und informative Funktionen der Werbung an Beispielen zu erläutern 
· Bausteine der Werbung  an Beispielen zu identifizieren
· die sprachliche Form der Werbung zu interpretieren

· inhaltliche Strategien der Argumentation in der Werbung durch Beispiele zu erläutern 

· funktionale und semiotische Klassifizierung der Bildelemente in der Werbung anzuwenden
· Text-Bild-Beziehungen in der Werbung zu diskutieren

· Beispiele für Formen und Funktionen der Werbetypografie zu geben 

· interkulturelle Unterschiede auf der sprachlichen Ebene, auf der Bildebene sowie auf der typographischen Ebene der Werbeanzeigen zu illustrieren

Sažetak sadržaja predmeta s pregledom nastavnih jedinica

Ein werbefreier Raum ist heute kaum noch denkbar und auffindbar. Werbung wird beim Medienkonsum mitrezipiert, erhält immer mehr Kult- und Kunststatus und erfreut sich großer Aufmerksamkeit. Zudem ist Werbung ein beliebter Gegenstand in Forschung und Lehre unterschiedlicher Disziplinen. Im Rahmen der Lehrveranstaltung wird Printwerbung aus textlinguistischer und semiotischer Sicht erläutert. Werbetexte in Printmedien werden als multimodale Texte behandelt, die aus sprachlichen Teilen, aus materiellen Bildern und aus typographischen Elementen bestehen, wobei die Wirkung des Gesamtkommunikates über die bloße Addierung der Wirkung der einzelnen Textelemente hinausgeht. Grund- und Fachbegriffe, Forschungsergebnisse und Forschungsfragen werden an Werbeanzeigen hauptsächlich aus deutschen, amerikanischen und kroatischen Printmedien veranschaulicht. Zudem werden Fragen gestellt und diskutiert, die nicht unbedingt auf eine „richtige“ Antwort abzielen, sondern eher Studenten für die Komplexität  der Werbung sensibilisieren und dazu anregen sollen, die vielen noch offenen Fragen zur Werbung aus unterschiedlicher Perspektiven zu analysieren. 
1. Markt, Kommunikation und Werbung
2. Werbung als Textsorte
Appellative und  informative Funktionen der  Werbung 
3. Multimodalität der Werbetexte 
4. Bausteine der Werbung 
5. Die sprachliche Form der Werbung 

Lexik, Phraseologie und Syntax
6. Die sprachliche Form der Werbung
Rhetorische Figuren, Inszenierung von Varietäten,  Intertextualität 
7. Inhaltliche Strategien der Argumentation in der Werbung 
8. Marken- und Produktnamen
9. Bildelemente in der Werbung 
Funktionale Klassifizierung 
10. Bildelemente in der Werbung
Bilder als semiotischer Kode 
11. Text-Bild-Beziehungen in der Werbung
12. Formen und Funktionen der Werbetypographie 
13. Werbung kulturkontrastiv
14. Studentische Referate 
15. Wiederholung und Diskussion 
Oblici provođenja nastave
Vorlesung

Seminar

Einzelarbeit
Načini provjere znanja i polaganja ispita
Aktive Teilnahme (Anwesenheit, Vorbereitung, Diskussionsbeteiligung) 20%
Vortrag 25% 

schriftliche Prüfung 25% 

mündliche Prüfung 30%
Popis literature s prijedlogom sadržaja radnog materijala

Obvezna literatura
Janich, Nina: Werbesprache, Narr Francke Attempto Verlag, Tübingen, 2010. 

Janich, Nina: Handbuch Werbekommunikation, Sprachwissenschaftliche und interdisziplinäre Zugänge,  Narr Francke Attempto Verlag + Co. KG, Tübingen, 2012.

Stöckl, Hartmut: Werbetypographie – Formen und Funktionen, in: Held, Gudrun und Bendel, Sylvia (urHg.): Werbung - grenzenlos. Multimodale Werbetexte im interkulturellen Vergleich, Peter Lang Verlag, Frankfurt am Main, 2008.  

Preporučena literatura

Chandler, Daniel: Semiotics: The Basics, Routledge, London, 2007. 

Dumiche, Beatrice und Klöden, Hildegard (urHg.):  Werbung und Werbesprache. Eine Analyse im interdisziplinären Kontext,  gottfried egert verlag, Wilhelmsfeld, 2008. 
Held, Gudrun und Bendel, Sylvia (urHg.): Werbung - grenzenlos. Multimodale Werbetexte im interkulturellen Vergleich, Peter Lang Verlag, Frankfurt am Main, 2008.  
Koß, Gerhard: Warennamen – Markennamen – Kunstnamen, edition vulpes, Regensburg, 2008. 
Miškulin Saletović, Lucia und Virč, Ines: Kulturelle Markiertheit von Schlüsselwörtern am Beispiel deutscher und kroatischer Internet - Werbung für Campingplätze, u: IDV-Magazin, Beiträge der IDT Jena, Weimar, Band 1, Nummer 81, 400–411, 2009. 

Miškulin Saletović, Lucia: Werbestrategien in deutscher und kroatischer Internet-Werbung für Campingplätze, in: Siever, Torsten et al.: Entwicklungen im Web 2.0. Ergebnisse des III. Workshops zur linguistischen Internetforschung, Peter Lang, Frankfurt am Main, Berlin, Bern, Bruxelles, New York, Oxford, Wien, 2012. 
Stöckl, Hartmut: Die Sprache im Bild - das Bild in der Sprache. Zur Verknüpfung von Sprache und Bild im massenmedialen Text, de Gruyter, Berlin, New York, 2004. 
Praćenje kvalitete i uspješnosti izvođenja predmeta

Studentische Bewertung der Lernveranstaltung am Ende des Semesters

Životopis nastavnika na jeziku na kojem će se nastava izvoditi

Allgemeine Informationen

Name


Danijel Labaš
Geburtsort

Stari Golubovec, Kroatien
Geburtsdatum

29 11 1965 
Anschrift

Borongajska cesta 83d, Zagreb
Telefon


+385 (0)1 245 7637
Email 


dlabas@hrstud.hr
	2012 - 

2007 - 
	Außerordentlicher Professor am Zentrum für Kroatische Studien der Universität in Zagreb 

Dozent am Zentrum für Kroatische Studien der Universität in Zagreb 



	1997 - 2007
1991 - 1996


	Journalist und Chef Redakteur in Italien, Deutschland, Kanada und Kroatien
Nachdiplomstudium der Kommunikationswissenschaften und Promotion (Facoltà di scienze della comunicazione sociale dell'Università Pontificia Salesiana  in Rome)


	1985 - 1990
	Studium der katholischen Theologie (Facoltà di Teologia, Pontificia Università Gregoriana in Rome)


	
	

	
	

	Publikationen (Auswahl)
Bücher
	


1. Komunikacija i mediji u krizi (Hr)., Hrvatski studiji, Zagreb 2011

2. Mediji i društvena odgovornost (Hr.), Hrvatski studiji, Zagreb 2010

3. Novi mediji – nove tehnologije – novi moral (ur.), Hrvatski studiji, Zagreb 2009

4. La funzione del principio della responsabilità nella fondazione etica dell’informazione-comunicazione, Zagreb 1999 

5. L’analisi psicologica del film. Appunti di metodo (mit PierCesare Rivoltella), ISCOS, Rome

Wissenschaftliche Artikel (in den letzten fünf Jahren)

1. Hrvatski novinari i mediji: od doba „beskućništva“ do „okućivanja“, in: Danijel Labaš (Hr.), Komunikacija i mediji u krizi, Zbornik radova, Hrvatski studiji, Zagreb 2011, 193-210.

2. Bolonjski proces i visoko školstvo medijskim očima (mit Lana Ciboci und Ifigenija Račić), in: Ivo Lučić i Tanja Rudež (Hr.), Mediji i znanost. Zbornik radova okruglog stola o 100. obljetnici HND-a, PressData-HRT, Zagreb 2011, 97-101.

3. Luka Brajnović – od vjernosti sebi do vjerodostojnosti profesije, in: Medijske studije, 1(2010)1-2, 171-183.

4. Bolonjski proces i visoko školstvo medijskim očima (mit Lana Ciboci), in: Nova prisutnost, 8(2010)3, 343-369.

5. Može li dobro novinarstvo biti nemoralno? Pitanje odnosa kvalitete, etike i medijske pismenosti (mit Ivan Uldrijan), in: Danijel Labaš (Hr.), Mediji i društvena odgovornost, Zbornik radova, Hrvatski studiji, Zagreb 2010, 85-106.

6. Međuljudska komunikacija, novi mediji i etika, in: Danijel Labaš (Hr.), Novi mediji – nove tehnologije – novi moral, Zbornik radova, Hrvatski studiji, Zagreb 2009, 13-40.

7. Dr. Stjepan Kranjčić i katolički tisak, u: Ivan Miklenić (Hr.), Stjepan Kranjčić – život i djelo, Zbornik radova, Udruga za promicanje znamenitih Križevčana „Dr. Stjepan Kranjčić“, Zagreb – Križevci 2009, 229-250.

8. Tko je treći hrvatski svetac?, in: Ivan Miklenić (Hr.), Sv. Marko Križevčanin - u prilozima Glasa Koncila, Župa sv. Ane Križevci – Župa BDM Žalosne i sv. Marka Križevčanina Križevci - Udruga za promicanje znamenitih Križevčana „Dr. Stjepan Kranjčić“ - Grad Križevci, Zagreb – Križevci 2009, 18-37.

9. Umijeće komuniciranja u zdravstvu, Zbornik radova 11. stručnog skupa Udruge medicinskih sestara i tehničara u gastroenterologiji i endoskopiji Hrvatske, Zagreb 2008, 3-15.

10. Odgovornost novinara u ratu – izvještavanje talijanskog tiska o padu Vukovara, in: Dražen Živić – Ivana Žebec (ur.), Vukovar – Hrvatska baština i perspektive razvoja, Zbornik radova, Institut društvenih znanosti Ivo Pilar – Institut društvenih znanosti Ivo Pilar – Centar Vukovar, Zagreb – Vukovar 2007,  97-108.

11. Film kao katehetsko sredstvo, in: Lađa, 2(3)2007, 40-45.

12. Papa i mediji (mit Vine Mihaljević), in: Ines Sabotič – Željko Tanjić – Gordan Črpić, Ivan Pavao II. – poslanje i djelovanje, Zbornik radova, Glas Koncila – Institut društvenih znanosti Ivo Pilar – Katolički bogoslovni fakultet Sveučilišta u Zagrebu – Centar za promicanje socijalnog nauka Crkve Hrvatske biskupske konferencije, Zagreb 2007, 281-286.

13. Wie religiös sind die Bürger Kroatiens? (mit Vine Mihaljević), in: Atheismen und Säkularisierung oder Wie religiös sind noch die Bürgergesellschaften Europas?, Europäische Akademie für Lebensforschung, Integration und Zivilgesellschaft, Krems/Donau 2007, 165-174.
14. Deontologija u sestrinskoj praksi, in: Bioetika kao temeljna dimenzija suvremenog sestrinstva. Zbornik radova, Zdravstveno veleučilište, Zagreb 2007, 3-15.

Referate (in den letzten fünf Jahren) 
1. „Uloga riječi i slike u doba vizualnih medija“, Skradin, 27. – 29. 5. 2011, (mit Lana Ciboci): Slika maloljetničkog nasilja u tiskanim medijima

2. „Delikti u Crkvi“, Rijeka, 11. 03. 2011, (mit Igor Kanižaj und Lana Ciboci): Medijsko praćenje delikata u Crkvi – studija slučaja

3. „Vjeronauk u društvenom i humanističkom području suvremene škole“, Zagreb, 12. 02 2011, Uloga medija u odgoju i obrazovanju

4. „Prevencija nasilja među djecom i mladima: 'Ovo bi mogla biti moja ulica'“,, Zagreb, 25. 01. 2011, „Cenzura ili odgoj za medije?“

5. „Vjeronauk u društvenom i humanističkom području suvremene škole“, Zagreb, 20. 11. 2010, „Uloga medija u odgoju i obrazovanju“
6. „Vjerodostojnost medija“, Zagreb, 30. 06. 2010, „Luka Brajnović – od vjernosti sebi do vjerodostojnosti profesije 

7. „Komunikacija i mediji u krizi“, Skradin, 21. – 23. 05. 2010, „Kriza identiteta i morala kao kriza medija“ 

8. „Mediji i znanost“, Zagreb, 20. 05. 2010, izlaganje (mit Lana Ciboci und Ifigenija Račić): „Bolonjski proces i visoko školstvo medijskim očima“ 

9. „Nasilje u medijima“, Zagreb, 27. 05. 2009, „Protiv nasilja – cenzurom ili medijskim odgojem i pedagogijom?
10. „Nacrtaj mi osmijeh. Gradimo svijet bez nasilja“, Zagreb, 15. 05. 2010, „Protiv nasilja – cenzurom ili medijskim odgojem i pedagogijom?“

11. Stručni seminar za vjeroučitelje srednjih škola, Zagreb, 17. 04. 2010, „Odgovornost – društveni aspekt“.

12. „Die Zukunft Europas und das Problem mit den Werten“, Instytut Nauk Społecznych oraz Katedra UNESCO Gospodarki Przestrzennej i Zarządzania Środowiskowego Górnośląskiej Wyższej Szkoły Handlowej (GWSH) w Katowicach, Instytut Filozofii Uniwersytetu Śląskiego (UŚ) w Katowicach und Europäische Akademie für Lebensforschung, Integration und Zivilgesellschaft-EALIZ (Wien), Katowice, 12. – 14. 04. 2010, (mit Vine Mihaljević): „Media i wartości w Chorwacji / Die Medien und die Werte in Kroatien“ 

13. „Mladi u politici VIII“, Supetar, 9. – 12. 09. 2009, „Politika i etika“.

14. „Društvena odgovornost, profesionalni integritet i uloga novinara i medija u suvremenom društvu“, Skradin, 29. – 31. 05. 2009, „Može li dobro novinarstvo biti nemoralno?“ 

15. „Novi mediji – nove tehnologije – novi moral“, Skradin, 16. – 18. 05. 2008, „Međuljudska komunikacija, novi mediji i etika“ 

16. „Život i djelo dr. Stjepana Kranjčića“, Križevci, 5. 04. 2008,: „Dr. Stjepan Kranjčić i katolički tisak“ 

17. Die Bedeutung der EU für Kroatien – Bedeutung Kroatiens für die EU, Vukovar, 15. - 17. 11. 2007,: „Prisutnost Europske Unije u hrvatskim medijima (Die Präsenz der EU in den kroatischen Medien), 

 

18. „Bioetika kao temeljna dimenzija suvremenog sestrinstva“, Zagreb, Opatija, 10. – 12. 05. 2007,: „Deontologija u sestrinskoj praksi“ 

Forschung 

Leiter der Projekts „Kinder der Medien“

Forschungsschwerpunkte:

Journalistische Ethik und Medienethik

Semiotik

Medienpädagogik

Soziologie der Medien

Beziehung zwischen Film und Religion 
Lehre

Am Zentrum für kroatische Studien der Universität in Zagreb unterrichte ich Grundlagen der Kommunikationswissenschaft, Semiotik in Massenkommunikation, Journalistische Ethik, Soziologische Aspekte der Massenkommunikation, Medienpädagogik, Film und Religion und Einführung in die Globale Kommunikation. 
Zurzeit sind noch zwei Fächer in Vorbereitung: Einführung in die Soziolinguistik  sowie Printwerbung aus textlinguistischer und semiotischer.

Allgemeine Informationen

Name


Lucia Miškulin Saletović
Geburtsort

Vinež, Kroatien
Geburtsdatum

01 07 1976 
Anschrift

Borongajska cesta 83d, Zagreb
Telefon


+385 (0)1 245 7642
Email 


lmiskulin@hrstud.hr
	2009 - 
	Lektorin am Zentrum für Kroatische Studien der Universität in Zagreb 



	2003 - 2009
	Fachhochschule Vern Zagreb



	1988 - 2003
	Fremdsprachenschule Class Zagreb



	2004 - 
	Nachdiplomstudium der Linguistik an der Philosophischen Fakultät in Zagreb

Zurzeit arbeite ich an meiner Doktorarbeit zum Thema „Textsorte Werbung für kosmetische Produkte in deutschen und kroatischen Frauenzeitschriften“.

 

	1997 - 1998
	DAAD – Stipendium

Germanistik, DaF und Anglistik an der Friedrich Schiller Universität in Jena 



	1994 - 2001
	Studium der Germanistik und Anglistik an der Philosophischen Fakultät in Zagreb




Publikationen
1. Werbestrategien in deutscher und kroatischer Internet-Werbung für Campingplätze, in Web 2.0. Innovationen zum III. Workshop zur linguistischen Internetforschung, Peter Lang, Frankfurt am Main 

2. (gemeinsam mit Adrian Beljo) Funkcionalna obilježja tekstne vrste reklama za čokoladne proizvode u američkim i njemačkim časopisima, in Uloga riječi i slika u doba vizualnih medija, Hrvatski studiji Sveučilišta u Zagrebu, Zagreb (in Druck)  

3. (gemeinsam mit Gabrijela Kišićek) Contribution to the Analysis of Witness Statements in the Croatian Langauge, in Suvremena lingvistika 

4. 2011
(gemeinsam mit Ines Virč) Dva baladura, Bella vista, Villa Captain Morgan … Strane i dijalektalne sastavnice u imenima ruralnih gospodarstava u Istri, in I. Međimurski filološki dani, Učiteljski fakultet Sveučilišta u Zagrebu, Zagreb, 41-48.
5.  2010
(gemeinsam mit Ines Virč) Imena autokampova u Istri, in: Kroatologija  1, (2), 152-161. 

6. 2010
(gemeinsam mit Nikolina Borčić und Marta Račić) Fremdsprachenunterricht an staatlich anerkannten Fachhochschulen für Wirtschaft in Kroatien: die EU Sprachenpolitik im Vergleich zum Bologna-Prozess, in Proceedings of the International Language Conference on the Importance of Learning Professional Foreign Languages for Communication Between Cultures, Faculty of Logistics, University of Maribor, Maribor.

7. 2010
Reklame za autokamp na mrežnim stranicama u njemačkome i hrvatskome jeziku, u Mediji i društvena odgovornost, in Zbornik radova znanstvenoga Okruglog stola s međunarodnim sudjelovanjem, Hrvatski studiji Sveučilišta u Zagrebu, Zagreb, 249-270.

8. 2010
(gemeinsam mit Nikolina Borčić und Marta Račić) Uloga engleskoga kao drugoga jezika u ovladavanju trećim jezikom: primjer izražavanja trajanja radnje u govornika kojima je hrvatski prvi jezik, in Zbornik radova XXIII. međunarodnog znanstvenog skupa HDPL-a Prostor i vrijeme u jeziku: jezik u prostoru i vremenu, Hrvatsko društvo za primijenjenu lingvistiku i Filozofski  fakultet Sveučilišta Josipa Jurja Strossmayera, Zagreb – Osijek, 143-152. 

9. 2009
(gemeinsam mit Ines Virč) Kulturelle Markiertheit von Schlüsselwörtern am Beispiel deutscher und kroatischer Internet - Werbung für Campingplätze, in IDV - Magazin, Beiträge der IDT Jena/Weimar, Band 1, Nummer 81, 470-481.

10. 2008
(gemeinsam mit Ines Virč) Imena ruralnih gospodarstava jugozapadne Istre, in Fluminensia 20, 2, 23-36.

11. 1998
Interkulturelle Unterschiede und ihre Rolle im Fremdsprachenunterricht, in Konferenzbericht Kulturraum Mittelmeer Fremdsprachenlehren und – lernen im Schnittpunkt unterschiedlicher Kulturen, KDV-Info 13,160-161. 

Referate

1. 2011
(gemeinsam mit Adrian Beljo) Jezično i vizualno oblikovanje reklama za čokoladne
proizvode  
Znanstveni simpozij s međunarodnim sudjelovanjem Uloga slike i riječi u doba vizualnih medija, Skradin.  
2. 2010
(gemeinsam mit Nikolina Borčić und Marta Račić) Fremdsprachenunterricht an
staatlich anerkannten Fachhochschulen für Wirtschaft in Kroatien: die EU-Sprachenpolitik im Vergleich zum Bologna-Prozess
International Language Conference on the Importance of Learning Professional Foreign Languages for Communication Between Cultures, Maribor.

3. 2009
(gemeinsam mit Ines Virč) Imena autokampova u Istri
1. međunarodna kroatološka konferencija, Zagreb.  
4. 2009
(gemeinsam mit Nikolina Borčić) Erfahrungen mit DaF als 1. und 2. Fremdsprache am

Beispiel staatlich anerkannter Fachhochschulen für Wirtschaft in Kroatien 
2009. - XIV. Internationale Tagung der Deutschlehrerinnen und Deutschlehrer, Jena-Weimar.
5. 2009
 (gemeinsam mit Ines Virč) Kulturelle Markiertheit von Schlüsselwörtern am Beispiel

kroatischer und deutscher Abrufwerbung für Campingplätze
2009. - XIV. Internationale Tagung der Deutschlehrerinnen und Deutschlehrer, Jena-Weimar.
6. 2009
(gemeinsam mit Gabrijela Kišićek) Linguistic Analysis of Witness Statements in

Litigations
9th Biennial Conference on Forensic Linguistics/Language and Law, Amsterdam. 
7. 2009
Reklame za autokamp na mrežnim stranicama u hrvatskome i njemačkome jeziku

Okrugli stol Društvena odgovornost, profesionalni integritet i uloga novinara i medija u suvremenome društvu, Skradin. 
8. 2009
(gemeinsam mit Nikolina Borčić und Marta Račić) Utjecaj engleskog jezika kao prvoga

stranog jezika na usvajanje drugoga stranog jezika u hrvatskih govornika na primjeru vremenskih prijedloga for i since 

23. međunarodni znanstveni skup Hrvatskog društva za primijenjenu lingvistiku, Osijek.

9. 2009
(gemeinsam mit Ines Virč)  Dva baladura, Bella vista, Villa Captain Morgan? 

Međimurski filološki dani – dijalektološki znanstveni skup s međunarodnim sudjelovanjem, Čakovec. 
10.  1998
Interkulturelle Unterschiede und ihre Rolle im Fremdsprachenunterrich

3. Zagreber Konferenz Gegenwart und Zukunft des Deutschunterrichts, Zagreb
Forschung 

Im Rahmen des Nachdiplomstudiums nehme ich an kontrastiven Untersuchungen der deutschen und kroatischen Werbesprache, bzw. Werbeanzeigen teil.

Zudem bin ich zusammen mit Kollegen von der Philosophischen Fakultät in Zagreb an Untersuchungen zum Thema Forensische Linguistik und Phonetik beteiligt.

Forschungsschwerpunkte:

Textlinguistik

Werbesprache

Multimodale Werbetexte  

Interkulturelle Unterschiede in der Werbung 

Produktnamen

Forensische Linguistik 

EAP - Englisch für Akademische Zwecke 

Lehre

Am Zentrum für kroatische Studien der Universität in Zagreb unterrichte ich Akademisches English, Akademisches Deutsch sowie Erfolgreich Vortragen und Präsentieren auf Deutsch.

Zurzeit sind noch zwei Fächer in Vorbereitung: Einführung in die Soziolinguistik  sowie Printwerbung aus textlinguistischer und semiotischer.

